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Aportacion al estudio de los consumos
culturales en México, en el cual se
analizan las dinamicas urbanas y el
papel de las industrias
comunicacionales en la transformacion
de los espacios publicos. En él se
identifican las apropiaciones y usos de
diferentes culturas urbanas sobre los
productos y servicios culturales, asi
como su articulacion con las
representaciones e imaginarios de la
vida publica. Reflexiona también sobre
las politicas culturales y la importancia
de las redes y procesos mediaticos
multinacionales en la constitucion vy
desarrollo de mercados culturales
diferenciados, con légicas de consumo
distintas y espacios cada vez mas

virtuales y menos fisicos. En ese
sentido, destaca la tendencia
generalizada hacia un consumo

cultural privado y doméstico, con una
decreciente asistencia a museos y
sitios  historicos, festejos civicos,
rituales tradicionales y espectaculos de
alta cultura.
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Doctoral

to the culture
consumption in Mexico and the
importance of urban process and
media industries in the public sphere
changes.

An  approach

The study recognize the uses and
receptions who different urban cultures
make to the cultural products and
services, and his relations with the
public  imaginaries and  social
representations. Value the local culture
policies and the media multinational
networks in the market conditions,
where exists now different and
segmentation consumption with more
virtual spaces. This sequences are to
the private and domestic consumption,
with a less assistances to museums,
traditional events and  culture
performances.
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