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1. Datos descriptivos de la asignatura

Asignatura: Empresa Informativa y Grupos Multimedia Cddigo: 229014102

- Centro: Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién
- Lugar de imparticion: Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién
- Titulacion: Grado en Periodismo
- Plan de Estudios: 2008 (Publicado en 2009-06-11)
- Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
- Itinerario / Intensificacion:
- Departamento/s:
Ciencias de la Comunicacion y Trabajo Social
- Areal/s de conocimiento:
Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Periodismo
- Curso: 4
- Caracter: Obligatoria
- Duracion: Primer cuatrimestre
- Créditos ECTS: 6,0
- Modalidad de imparticion: Presencial
- Horario: Enlace al horario
- Direccién web de la asignatura: http://www.campusvirtual.ull.es
- Idioma: Castellano

2. Requisitos para cursar la asignatura

Ninguno

3. Profesorado que imparte la asignatura

Profesor/a Coordinador/a: JOSE LUIS ZURITA ANDION

- Grupo: tedrico 1y préacticos PA101y PA102

General

- Nombre: JOSE LUIS

- Apellido: ZURITA ANDION

- Departamento: Ciencias de la Comunicacion y Trabajo Social
- Area de conocimiento: Periodismo
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Contacto

- Teléfono 1: 670688355

- Teléfono 2: 922 318931

- Correo electrénico: jlzurita@ull.edu.es
- Correo alternativo:

- Web: http://joseluiszurita.com/

Tutorias primer cuatrimestre:

Desde Hasta Dia Hora inicial Hora final Localizacion Despacho
Edificio de
Todo el L I~
) Miércoles 08:00 11:00 Periodismo - Despacho
cuatrimestre
GU.4A
Edificio de
Todo el -
) Jueves 08:00 11:00 Periodismo - Despacho
cuatrimestre
GU.4A
Observaciones:
Tutorias segundo cuatrimestre:
Desde Hasta Dia Hora inicial Hora final Localizacion Despacho
Edificio de
Todo el -
) Lunes 08:00 11:00 Periodismo - Despacho
cuatrimestre
GU.4A
Edificio de
Todo el L I~
) Miércoles 08:00 11:00 Periodismo - Despacho
cuatrimestre
GU.4A

Observaciones:

4. Contextualizacion de la asignatura en el plan de estudio

Bloque formativo al que pertenece la asignatura: Obligatoria

Perfil profesional: Los perfiles profesionales que se consideran caracteristicos de la titulacion de Graduado o
Graduada en Periodismo son los siguientes:* Redactor/a de informacion periodistica en cualquier tipo de soportes
Redactor/a o responsable de prensa o comunicacion institucionale Investigador/a, docente y consultor/a de
comunicacione Gestor/a de portales y editor/a de contenidose Gestor/a de comunidades virtuales en linea,
Community Manager

5. Competencias

Competencias Especificas
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CE17 - Conocer la tipologia de las empresas informativas y los modelos de organizacién empresarial, situdndolos en el
panorama multimediatico nacional y supranacional.

CE22 - Comprender los factores que explican la organizacién y dinamica de la sociedad contemporanea, en tanto que
sociedad de la informacion y del conocimiento

CE24 - Conocer las herramientas juridicas para el ejercicio de la profesién periodistica, las garantias que amparan su trabajo
y los deberes que condicionan su responsabilidad.

CE31 - Conocer las técnicas y recursos de la comunicacion publicitaria y valorar la influencia de la publicidad en la sociedad
actual.

Competencias Generales

CG6 - Idear, planificar y ejecutar proyectos informativos o comunicativos.

Competencias Basicas

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados,
incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas
dentro de su area de estudio.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

6. Contenidos de la asignatura

Contenidos teoricos y practicos de la asignatura

Mddulo I. La empresa: innovacion, emprendimiento y gestién
. La empresa como realidad econémica

. Elementos constituyentes de las empresas

. Promocion y gestion de la innovacion

. Iniciativas emprendedoras y oportunidades de creacion de empresas
. El modelo de negocio: Business Model Canvas

. La forma juridica de una empresa

. Facturacion y gestion de cobros y pagos

. Recursos financieros

. Proceso contable vy fiscal

10. La rentabilidad de las inversiones

O© 00 N O Ol A W N P

Mddulo Il. La empresa informativa
10. La empresa informativa. Peculiaridades
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11. Estructura de la empresa informativa
12. Organizacién de la empresa informativa
13. Gestion de los recursos humanos

14. El producto informativo

15. Ingresos y gastos

Madulo 1ll. Marketing y planificacion estratégica

16. Introduccion al Marketing

17. Marketing estratégico y operativo

18. Marketing 2.0

19. Planificacion estratégica de la empresa informativa

Mddulo IV. Estructura multimedia del mercado informativo
20. El contexto de aparicion de los grupos

21. La concentracion

22. Grupos y empresas en Canarias y resto de Espafia
23. Conglomerados mundiales

Actividades a desarrollar en otro idioma

7. Metodologia y volumen de trabajo del estudiante

Descripcion

- Leccion magistral/método expositivo (presentacion o explicacién por parte de quien imparte la docencia).

- Clases practicas (actividades supervisadas por quien imparta la docencia en el aula, platos, laboratorios...).

- Seminarios (en pequefio o gran grupo...).

- Trabajo individual o grupal (sesiones de trabajo supervisadas en las que el alumnado trabaja en un objetivo coman...).

- Estudio personal (preparacion de trabajos/proyectos/informes, blsqueda de documentacion, preparacion de pruebas,
examenes...).

- Evaluacion (pruebas escritas, orales, practicas... utilizadas para calificar el progreso del alumnado).

- Tutoria (periodo de instruccién en el que interactian docente y estudiante con el objetivo de revisar y discutir materiales y
temas presentados en clase).

Actividades formativas en créditos ECTS, su metodologia de ensefianza-aprendizaje y su relacién con las
competencias que debe adquirir el estudiante

Actividades ) Horas de trabajo Relacién con
) Horas presenciales i Total horas )
formativas auténomo competencias
22,50 0,00 22,5 [CB1], [CB2], [CB3],

Clases tedricas
[CB5]
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Clases practicas (aula /

sala de 30,00 0,00 30,0 [CG6], [CB4]
demostraciones / ’
préacticas laboratorio)

Realizacién de
seminarios u otras 4,00 0,00 4,0 [CE22], [CE17]
actividades ’

complementarias

Realizacion de trabajos 0,00 40,00 40,0 [CE31], [CG6], [CB4],
(individual/grupal) [CE22], [CE17], [CE24]
Estudio/preparacion de
prep 0,00 15,00 15,0 [CG6]
clases tedricas
Estudio/preparacioén de
prep 0,00 15,00 15,0 [CG6], [CB4]
clases practicas
Preparacion de
°P 0,00 20,00 20,0 [CG6], [CB4]
examenes
Realizacion de
, 2,00 0,00 2,0 [CB4]
examenes

[CE31], [CG6], [CB1],

CBZ2], [CB3], [CB4
Asistencia a tutorias 1,50 0,00 1,5 [CB2], [CB3], [CB4],
[CBS5], [CE22], [CE17],
[CE24]
Total horas 60,00 90,00 150,00
Total ECTS 6,00

8. Bibliografia / Recursos

Bibliografia Basica

AGUADO, GUADALUPE; GALAN, JAVIER; FERNANDEZ-BEAUMONT y GARCIA, LUIS JOSE (2008): Organizacion y
gestion de la empresa informativa. Sintesis, Madrid.

ARRESE, ANGEL (coordinador) (2003): Empresa informativa y mercados de la comunicacion. Eunsa, Pamplona.

CARO GONZALEZ, FRANCISCO JAVIER (2007): Gestion de empresas informativas. McGraw-Hill, Madrid.

DANS, ENRIQUE (2010): Todo va a cambiar. Tecnologia y evolucion: adaptarse o desaparecer. Deusto, Barcelona.
FIDLER, ROGER (1998): Mediamorfosis. Comprender los nuevos medios. Granica, Buenos Aires.

FORUM EUROPA (2007): Los medios de comunicacién en la arquitectura politica del siglo XXI. Nueva Economia Férum,
Madrid.

IGLESIAS, FRANCISCO (2001): Marketing periodistico. Ariel, Barcelona.

MEDINA LAVERON, MERCEDES (2005): Estructura y gestion de empresas audiovisuales. Eunsa, Pamplona.
MONTERO RODRIGUEZ, FERNANDO (2005): Marketing de periédicos y revistas. Piramide, Madrid.

NIETO, ALFONSO e IGLESIAS, FRANCISCO (2000): La empresa informativa. Ariel, Barcelona.

PISANI, FRANCIS y PIOTET, DOMINIQUE (2008): La alquimia de las multitudes. Cémo la web esta cambiando el mundo.
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Paidds, Barcelona.

ROBLES GONZALEZ, GONZALO (2009): La empresa informativa como empresa de tendencia. Eunsa,

Pamplona.

SANCHEZ-TABERNERO, ALFONSO (2000): Direccion estratégica de empresas de comunicacion. Catedra. Madrid.
SANCHEZ-TABERNERO, ALFONSO (2008): Los contenidos de los medios de comunicacion. Calidad, rentabilidad y
competencia. Deusto/Planeta de Agostini, Barcelona.

Bibliografia Complementaria

ALAMEDA GARCIA, DAVID (2006): Una nueva realidad publicitaria. Laberinto, Madrid.

ALBRECHT, KARL (1996): La mision de la empresa: definir el espiritu, establecer los propositos, fijar el rumbo. Paidés,
Barcelona.

BECKWITH, SANDRA (2004): Planes completos de publicidad. Deusto, Barcelona.

COSTAFREDA, ALBERT y LOPEZ LITA, RAFAEL (2001): La empresa dinamica. Guia para la gestion del cambio. Ediciones
Ciencias sociales, Madrid.

MARTI PARRENO, JOSE (2009): Marketing y publicidad en internet. Starbook, Madrid.

OSTERWALDER, ALEXANDER (2011): Generacién de modelos de negocio. Deusto, S.A. Ediciones

SCOLARI, CARLOS (2008): Hipermediaciones. Elementos para una Teoria de la Comunicacioén Digital Interactiva. Gedisa,
Barcelona.

VILLAFANE, JUSTO (1999): La gestion profesional de la imagen corporativa. Piramide, Madrid.

ZURITA, JOSE LUIS (2019): La Tarde, 55 afios de periodismo tinerfefio (1927-1982). El ocaso de la prensa vespertina en
Espafia. Gobierno de Canarias, Santa Cruz de Tenerife.

Otros Recursos

Sitios webs:

Asociacion Espafiola de Anunciantes: http://www.aea.es

Asociacion Espafiola de Agencias de Publicidad: http://www.aep.es
Asociacion Espafiola de Prensa Gratuita: http://www.aepg.es

Asociacion de Investigacion de Medios de Comunicacion: http://www.aimc.es
Asociacion para la Autorregulacion de la Comunicacion Comercial: http://www.autocontrol.es
Asociacion de la Prensa de Santa Cruz de Tenerife: http://www.aptenerife.es
Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia: http://www.fape.es
Fundacion del Espafiol Urgente: http://www.fundeu.es

La web de empresa 2.0: http://www.webempresa20.com

Observatorio de Comunicacion Canarias-Africa: http://www.calimared.org
Reporteros sin Fronteras: http://www.rsf-es.org

Blogs:

http://www.clasesdeperiodismo.com

http://digital-distribution.org

http://robertoigarza.wordpress.com

http://www.didaclee.es

http://www.ecuaderno.com

http://labuenaprensa.blogspot.com
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9. Sistema de evaluacién y calificaciéon

Descripcion

La Evaluacion Continua consta de las siguientes pruebas:

1. Dos pruebas parciales tedricas eliminatorias (su media es el 55 % de la calificacion final).
2. Trabajo/Proyecto de Empresa (35 % de la calificacion final).
3. Participacion activa en clase (10 % de la calificacion final).

No se hace media de las pruebas parciales con una nota inferior a 5.

La realizacién y superacion del Proyecto de Empresa es obligatoria para poder aprobar la asignatura. Se debera entregar
ajustandose a los criterios que marque el docente.

El que suspenda uno de los dos parciales debera recuperarlo en una prueba que se realizara el mismo dia de las
convocatorias oficiales.

Las pruebas parciales teéricas consistiran en preguntas tipo test. Por cada cuatro respuestas erréneas se descontara 0,25
puntos.

Si se suspenden los dos parciales se hara una prueba final que constara de:

1. Prueba objetiva tipo test de nociones tedricas. Se penalizaran las respuestas erréneas.
2. Prueba practica. Suspendera quien cometa diez o mas faltas ortograficas.

La nota que resulte de la media de estas dos pruebas (no se hard media si alguna de las dos tiene una nota inferior a 5)
supondra el 55 % de la nota final, que se sumara a los distintos porcentajes previstos en la Evaluacion Continua:
Trabajo/Proyecto de Empresa (35 %) y participacion activa en clase (10 %).

Quienes decidan acogerse a la Evaluacién Continua y trasladen su calificacion final a ulteriores convocatorias oficiales dentro
del mismo curso académico, se les respetard la calificacion obtenida en las distintas pruebas evaluativas que hubiese
superado. De esta forma, solo debera recuperar las pruebas no superadas.

La participacion activa en clase se valorara considerando la asistencia a clase, tutorias presenciales y virtuales, dotes de
liderazgo y de comunicacion... y la participacion en el foro del Aula Virtual de la asignatura.

En el caso de que no se pueda realizar la Evaluacién Continua o se renuncie a ella, de acuerdo con los supuestos de
excepcionalidad contemplados en la normativa de evaluacién de la ULL, se realizara una Evaluacion Alternativa en la
convocatoria oficial pertinente y que consta de las siguientes pruebas:

1. Prueba de desarrollo objetiva tipo test, penalizandose las respuestas erréneas (45 % de la calificacion).

2. Prueba de desarrollo practica (25 % de la calificacion). Suspendera quien cometa diez 0 mas faltas ortograficas.

3. Presentacion del Trabajo/Proyecto de Empresa (30 % de la calificacion). Debera entregarse el dia de la convocatoria
oficial y se ajustara a los criterios marcados por el docente para la evaluacion continua. Suspendera quien cometa diez o
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mas faltas ortograficas.

Para hacer media de cara a la calificacion final, es requisito indispensable no sacar menos de 5 en cada una de las pruebas.
En caso de no superar una, dos o tres prates, la nota final sera la mas baja obtenida.

Segun establece el Articulo 4.7 del Reglamento de Evaluacion y Calificacion de la ULL, se entendera que la convocatoria se
agota desde que se complete el 50% de la evaluacion de la misma, lo que quiere decir que si un alumno abandonara la
asignatura habiendo completado ya ese 50%, por ejemplo, realizando las tres pruebas parciales, apareceria en acta como
Suspenso con la nota de 4.

El alumnado que opte por la Evaluacion Alternativa debera comunicarselo por escrito al profesor de la asignatura durante los
treinta primeros dias del curso.

Estrategia Evaluativa

Tipo de prueba Competencias Criterios Ponderacion

[CE31], [CG6], [CB1],
CB2], [CB3], [CB4], .
Pruebas objetivas [ I L ] Tipo test. 55,00 %
[CB5], [CE22], [CE17],
[CE24]
Se valorard la creatividad, coherencia,
[CGe], [CB1], [CB2],
Trabajos y proyectos [CB3], [CB4], [CB5],
[CE22], [CE17], [CE24]

argumentacion, organizacion, presentacion, 35.00 %
creatividad, innovacion, correcta redaccion,
caligrafia y ortografia.

Se valorara la participacion en clase y asistencia,

tutorias, interés por la asignatura, dotes de 10,00 %
comunicacion... y la participacion en el Aula

Virtual de la asignatura a través de su Foro.

Escalas de actitudes [CB3], [CE22], [CE17]

10. Resultados de Aprendizaje

Los resultados de aprendizaje, esto es, lo que los estudiantes deben ser capaces de hacer al finalizar la asignatura, pueden
consultarse en el apartado 5 “Competencias Especificas” de esta guia docente, puesto que las competencias asociadas a la
asignatura han sido redactadas en términos de resultados de aprendizaje a fin de facilitar su evaluacion.

11. Cronograma / calendario de la asignatura

Descripcion

La distribucién de los temas por semana es orientativo, puede sufrir cambios segun las necesidades de organizacion
docente. En cuanto a los parciales y trabajos, se proponen las siguientes fechas:

Primer parcial --> Semana 8.

Segundo parcial --> Semana 15 a 17.

Trabajo --> Semana 15 a 17.
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Primer cuatrimestre

Horas de |Horas de
Semana Temas Actividades de ensefianza aprendizaje trabajo trabajo Total
presencial |autbnomo

Semana 1: Presentacién Presentacion de la asignatura y clase practica. 4.00 6.00 10.00

Explicar temas y clase practica. Lecturas,
Semana 2: Temaly?2 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...

Explicar temas y clase practica. Lecturas,
Semana 3: Tema3y4 realizacion de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...

Explicar tema y clase préctica. Lecturas,
Semana 4: Temas 5y 6 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...

Explicar temas y clase practica. Lecturas,
Semana 5: Temas 7y 8 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...

Explicar tema y clase préactica. Lecturas,
Semana 6: Tema 9 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...

Explicar temas y clase practica. Lecturas,
realizacion de trabajos, consulta del Aula

Semana 7: Tema 10y 11 ) 4.00 6.00 10.00
Virtual...
Realizacion primer Parcial.
Explicar temas y primer parcial. Lecturas,

Semana 8: Tema 12y 13 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...
Explicar temas y clase practica. Lecturas,

Semana 9: Temas 14y 15 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...
Explicar temas y clase practica. Lecturas,

Semana 10: Tema 16y 17 realizacion de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...
Explicar tema y clase préctica. Lecturas,

Semana 11: Tema 18 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...
Explicar tema y clase préctica. Lecturas,

Semana 12: Tema 19 realizacién de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00

Virtual...
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Explicar temas y clase practica. Lecturas,
Semana 13: Tema 20y 21 realizacion de trabajos, consulta del Aula 4.00 6.00 10.00
Virtual...

Explicar temas y clase practica. Lecturas,
realizacién de trabajos, consulta del Aula

Semana 14: Temas 22y 23 ) 4.00 6.00 10.00
Virtual...
Realizacién segundo Parcial.
Semana 15: Evaluacién Trabajo auténomo y tutorias . 4.00 6.00 10.00
Total | 60.00 90.00 150.00
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