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1. Datos descriptivos de la asignatura

Asignatura: Sociologia del Consumo e Investigacién de Mercado Cdédigo: 119354101

- Centro: Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién
- Lugar de imparticion: Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién
- Titulacién: Grado en Sociologia
- Plan de Estudios: 2011 (Publicado en 2010-06-24)
- Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
- Itinerario / Intensificacion:
- Departamento/s:
Sociologia y Antropologia
- Areal/s de conocimiento:
Sociologia
- Curso: 4
- Caracter: Obligatoria
- Duracion: Primer cuatrimestre
- Créditos ECTS: 6,0
- Modalidad de imparticion: Presencial
- Horario: Enlace al horario
- Direccién web de la asignatura: http://www.campusvirtual.ull.es
- [dioma: Castellano

2. Requisitos de matricula y calificacién

No tiene prerrequisitos

3. Profesorado que imparte la asignatura

Profesor/a Coordinador/a: JOSEFA ROSA MARRERO RODRIGUEZ

- Grupo: 1 (TEORICO) y PA 201 (PRACTICO)

General

- Nombre: JOSEFA ROSA

- Apellido: MARRERO RODRIGUEZ

- Departamento: Sociologia'y Antropologia
- Area de conocimiento: Sociologia
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Contacto

- Teléfono 1: 922317177

- Teléfono 2:

- Correo electrénico: jrmarrod@ull.es

- Correo alternativo: jrmarrod@ull.edu.es
- Web: http://www.campusvirtual.ull.es

Tutorias primer cuatrimestre:

Desde Hasta Dia

Martes

Jueves

Hora inicial Hora final
16:00 18:00
09:00 13:00

Localizacién

Facultad de
Economia,
Empresay
Turismo -
GU.5A

Facultad de
Economia,
Empresay
Turismo -
GU.5A

Despacho

Nivel 2,
Cubiculo
Sociologia

Nivel 2,
Cubiculo
Sociologia

Observaciones: Las tutorias podran ser en linea. En este caso, se hara uso de algunas de las herramientas institucionales
disponibles para ello, preferentemente Google Meet, con la direccion del correo jrmarrod@ull.edu.es

Tutorias segundo cuatrimestre:

Desde Hasta Dia

Lunes

Martes

Jueves

Ultima modificacién; 06-07-2023

Hora inicial Hora final
16:00 18:00
09:30 10:30
09:00 10:00

Aprobacion: 14-07-2023

Localizacién

Facultad de
Economia,
Empresay
Turismo -
GU.5A

Facultad de
Economia,
Empresa y
Turismo -
GU.5A

Facultad de
Economia,
Empresay
Turismo -
GU.5A

Despacho

Nivel 2,
Cubiculo
Sociologia

Nivel 2,
Cubiculo
Sociologia

Nivel 2,
Cubiculo
Sociologia
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Facultad de
Economia,
Cubiculo de
Jueves 16:30 18:30 Empresa y ) ;
. Sociologia
Turismo -
GU.5A

Observaciones: Las tutorias podran ser en linea. En este caso, se hara uso de algunas de las herramientas institucionales
disponibles para ello, preferentemente Google Meet, con la direccion del correo jrmarrod@ull.edu.es

4. Contextualizacion de la asignatura en el plan de estudio

Bloque formativo al que pertenece la asignatura: Modulo lll: Formacién en Sociologia
Perfil profesional: Investigacién Social Aplicada

5. Competencias

Competencias Especificas

CE3 - Capacidades en elaborar, utilizar e interpretar indicadores sociales e instrumentos de medicion social.

CES5 - Conocimientos y habilidades en transmitir los conceptos, problematicas y perspectivas socioldgicas.

CES6 - Conocimientos y habilidades técnicas para la produccién y el analisis de los datos cuantitativos y cualitativos.
CE12 - Capacidad de analizar los principales conceptos y generalizaciones sobre la sociedad humana y sus procesos
CE13 - Capacidad de analizar las transformaciones y evolucion de las sociedades contemporaneas y sus movimientos
sociales y politicos

Competencias Generales

CG1 - Capacidad de andlisis, de sintesis, de critica, de combinar visiones globales/locales y de aplicacion de los
conocimientos a la practica.

CG2 - Capacidad comunicativa (capacidad de comprender y de expresarse oralmente y por escrito, en castellano y en un
segundo idioma, dominando el lenguaje especializado asi como la /capacidad de buscar, usar y integrar la informacién).
CG3 - Capacidad en el uso de técnicas documentales y de gestion de la informacion, estadisticas, informaticas y multimedia
necesarias para el aprendizaje y la practica profesional.

CGS5 - Trabajo en equipo (habilidades en las relaciones interpersonales, capacidad de colaborar con los demas y de
contribuir a un proyecto comun/capacidad de colaborar en equipos interdisciplinares, multiculturales e internacionales).

CG6 - Compromiso ético (capacidad critica y autocritica/capacidad de mostrar actitudes coherentes con los codigos éticos).
CG?7 - Capacidad creativa (para la resolucion de problemas y la adaptacién a nuevas situaciones) y emprendedora
(capacidad de formular, disefiar y gestionar proyectos/capacidad de buscar e integrar nuevos conocimientos y actitudes), en
el contexto de una motivacion por la calidad.

CG9 - Capacidad para reconocer la complejidad de los fenémenos sociales y la interaccion de procesos globales y locales en
situaciones concretas, identificando nexos causales y actores clave en cada situacion.

CG10 - Capacidad de captar la diversidad cultural de los contextos locales y de las diversas areas regionales del mundo,
definiendo sus particularidades, las identidades y las interrelaciones entre los distintos aspectos culturales

Competencias Basicas
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CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados,
incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas
dentro de su area de estudio.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado.

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

6. Contenidos de la asignatura

Contenidos tedricos y practicos de la asignatura

Profesora: Josefa Rosa Marrero Rodriguez

Tema 1. Desarrollo y consolidacion de la sociedad de consumo. Centralidad creciente de la dimension de consumo en las
sociedades contemporaneas.

Tema 2. Las teorias socioldgicas sobre el consumo.

Tema 3. Transformaciones en la sociedad de consumo: fragmentacion, individualizacion, reflexividad, cuerpos y emociones.
Tema 4. La publicidad en la sociedad de consumo.

Tema 5. Técnicas de investigacion en los estudios de mercado. La irrupcién de internet y repercusiones sobre la
investigacion social.

Actividades a desarrollar en otro idioma

Se concretaran durante el cuatrimestre. Al menos habré un texto en inglés, de lectura obligatoria.

7. Metodologiay volumen de trabajo del estudiante

Descripcion

En las clases tedricas seré frecuente la clase magistral. En las clases practicas se combinaran varios tipos de actividades:
discusion de textos, analisis de practicas de consumo, realizacion de proyectos de investigacion.

Actividades formativas en créditos ECTS, su metodologia de ensefianza-aprendizaje y su relacién con las
competencias que debe adquirir el estudiante

Actividades ) Horas de trabajo Relacién con
) Horas presenciales i Total horas ;
formativas auténomo competencias
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[CB5], [CB4], [CB3],
[CB2], [CB1], [CG10],
Clases tedricas 37,50 0,00 37,5 [CGY], [CG2], [CG1],
[CE13], [CE12], [CE6],
[CE5]
Clases practicas (aula /
sala de 00 0.00 0 [CB4], [CB3], [CBZ2],
demostraciones / 1 ' 15, [CG7], [CG#], [CG5],
précticas laboratorio) [CG3], [CEB]. [CE3]
[CBS], [CBA4], [CB3],
[CB2], [CB1], [CE13],
[CE12], [CES]

Estudio/preparacion de 0,00 34,00 34,0
clases tedricas

Estudio/preparacion de 0,00 42,00 42.0 [CGE], [CGBH], [CG3],
clases practicas [CES6], [CE3]

[CB5], [CB4], [CB3],

[CB2], [CB1], [CG10],

Preparacion de 0,00 9,00 9,0 [CGY], [CGT], [CGH],
examenes [CG5], [CG3], [CG2],
[CG1], [CE13], [CE12],

[CES], [CE5], [CE3]

[CBS], [CB4], [CB3],

Realizacion de 3,00 0,00 3,0 [CB2], [CB1], [CG1],
examenes [CE13], [CE12], [CES6],
[CE5]
Asistencia a tutorias 4,50 5,00 9,5 [CG5], [CG2]
Total horas 60,00 90,00 150,00
Total ECTS 6,00

8. Bibliografia / Recursos

Bibliografia Basica

Alonso, L.E. (2005): La era del consumo. Editorial siglo XXI.

Sassatelli, R. (2012): Consumo, cultura y sociedad. Amorrortu.

Bibliografia Complementaria

Alonso, L.E. (2007): “Las nuevas culturas del consumo y la sociedad fragmentada” en Pensar la publicidad, volumen I,
numero 2, 13-32.
Baert, P. (2001), La teoria social en el siglo XX, Madrid, Alianza.
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Bailly, O. et al. (2007): IKEA, un modelo desmontable. Editorial Popular, Madrid.

Barbeta Vifias, M. (2019). La ambivalencia de los vinculos en el consumo: un analisis sociolégico del caso Harley-Davidson.
OBETS: Revista de Ciencias Sociales, 14(1), 17-48.

Barthes, R. (1971): Elementos de semiologia. Alberto Corazén.

Baudrillard, J. (2009): La sociedad de consumo: sus mitos, sus estructuras. Siglo XXI.

Beck, U.; Beck-Gernsheim, E. (2003): La individualizacion. El individualismo institucionalizado y sus consecuencias sociales
y politicas. Paidds. Especialmente paginas 27-80.

Boltanski, L., & Esquerre, A. (2022). Enriquecimiento: Una critica de la mercancia. Anagrama.

Bourdieu, P. (1985): Razones préacticas. Anagrama.

Bourdieu, P. (1990): Sociologia y cultura. Editorial CNCA y Grijalbo.

Bourdieu, P. (1998 / [1979]): La distincién. Criterio y bases sociales del gusto. Madrid, Taurus.

Caldevilla Dominguez, D. (2010): “Nuevas lecturas del concepto de publicidad a partir de las TIC” en Questiones
Publicitarias, Vol. I, N° 15.

Campbell, C. (2007). El deseo de lo nuevo: su naturaleza y ubicacién social segun las teorias de la moda y el consumismo
moderno. In Distincién social y moda (pp. 349-369). Ediciones Universidad de Navarra. EUNSA.

Caro, A. (2011). Semiocapitalismo, marca y publicidad. Una vision de conjunto. Pensar la publicidad, 5(2), 159.

Castells, M. (1997): La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura. Alianza Editorial.

Castillo, J. (1999): “A través del espejo: el mundo fantastico de T. Veblen” en REIS, 86.

Castro, N. (2017): La dictadura de los supermercados. Como los grandes distribuidores deciden lo que consumimos. Editorial
Akal. Primera parte.

Clarke, D. y otros (eds.)(2003): The consumption reader. Routledge.

Consejo Econdémico y Social (2008): Los nuevos modelos de consumo en Espafia. Coleccién informes CES.

Corcuff, P. (1998): Las nuevas sociologias. Alianza. Paginas 30-40.

Featherstone, M. (1991): Cultura de consumo y posmodernismo. Amorrortu.

Fernandez Rodriguez, C.; Heikkila, R. (2020). “El gusto en la posmodernidad: una valoracién del debate sobre el
omnivorismo cultural” en Estudios sociales sobre el gusto. CIS.

Fernandez Rodriguez, C.J. (2011): “El debate sobre el omnivorismo cultural. Una aproximacion a nuevas tendencias en
sociologia del consumo” en Revista Internacional de Sociologia, 69 (3).

Gaggi, M.; Narduzzi, E. (2006): El fin de la clase media y el nacimiento de la sociedad de bajo coste. Lengua de Trapo.
Garcia Ruiz, P. (2005): “Comunidades de marca. El consumo como relacién social” en Politica y Sociedad, volumen 42,
namero 1.

Garcia Ruiz, P. (2009a): “El concepto de ‘reflexividad’ en la sociologia del consumo: algunas propuestas” en Revista
Espafiola de Sociologia, 12, p. 85-102.

Garcia Ruiz, P. (2009b): Repensar el consumo. Ediciones Internacionales Univesitarias, Madrid.

Giddens, A. (1997): Modernidad e identidad del yo. El yo y la sociedad en la época contemporanea. Editorial Peninsula.

Gil, V.; Romero, F. (2008): Crossumer. Claves para entender al consumidor espafiol de nueva generacion. Gestién 2000.
Gomez, J. J. (2011). La fascinacién por la moda como expresion de libertad. Revista Espafiola de Sociologia, (16).
Gonzalez Diaz, I. (2017): Big Data para CEOs y Directores de Marketing: Como dominar Big Data Analytics en 5 semanas
para directivos. Version Kindle.

Gonzélez-Neira, A., Quintas-Froufe, N., & Gallardo-Camacho, J. (2020). La medicion de la audiencia televisiva: desafios ante
las nuevas plataformas de video. Comunicacion y sociedad, 17.

Halford, S; Savage, M. (2017): “Speaking sociologically with Big Data: Symphonic Social Science and the Future for Big Data
Research” en Sociology, 1-17.

Herrera-Usagre, M. (2013): “La transmisién intergeneracional de aptitudes y actitudes culturales. Adaptando el paradigma de
la omnivoridad cultural para Andalucia” en Revista Internacional de Sociologia, 71(1), 143-167.

Historia Social (2001): Monografico dedicado a la mercantilizacion del ocio. Namero 41.

Iglesias, J. (2015). El papel de las marcas de moda en la construccion de la identidad personal. Tesis doctoral.

lllouz, E. (comp.)(2019). Capitalismo, consumo y autenticidad. Las emociones como mercancia. Katz Editores. Introduccion.
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Jay, M. (1984), La imaginacion dialéctica: historia de la Escuela de Frankfurt y el Instituto de Investigacion Social
(1923-1950), Madrid, Taurus.

Judt, T. (2006): Postguerra: una historia de Europa desde 1945. Santillana.

Korstanje, M. (2008): “La clase ociosa en Thorstein Veblen” en Contribuciones a la Economia, mayo.

Lahire, B. (2012): "De la teoria del habitus a una sociologia psicolégica" en CPU-e, Revista de Investigacion Educativa, 14,
enero-junio.

Lanfant, M. F. (1978 / [1972]): Sociologia del ocio. Barcelona, Peninsula.

Marcuse, H. (1985 / [1964]): EI hombre unidimensional. Barcelona, Planeta-Agostini.

Martel, F. (2012): Cultura mainstream. Cémo nacen los fendmenos de masas. Santillana Ediciones.

Martin, D., Solano, M., Serrano, J. F., y Medina, M. (2021). Habitos de consumo de moda a través de influencers en la
Generacioén Z. Revista de Ciencias Sociales (Ve), XXVII(3), 55-71.

Martinez Barreiro, A. (2004). La construccién social del cuerpo en las sociedades contemporaneas. Papers: Revista de
Sociologia, (73), 127-152.

Martinez Barreiro, A. (2006). La difusién de la moda en la era de la globalizacion. Papers: revista de sociologia, (81),
187-204.

Martinez Barreiro, A. (2007): “Un modelo de empresa innovadora y flexible: el caso de Zara” en Revista de Investigaciones
Politicas y Socioldgicas, vol.6, nimero 1, pp. 69-80.

Martinez Garcia, J.S. (2003): "El capital en Pierre Bourdieu" en J. Noya (ed.), Cultura, reflexividad y desigualdad. La
sociologia de Pierre Bourdieu. Ediciones La Catarata.

Martinez Matute, M., & Urtasun Amann, A. (2017). La recuperacién del consumo privado en Espafia por tipo de producto y
hogar. Boletin econdmico/Banco de Espafa [Articulos], n. 2, 2017, 13 p.

Martinez, P. (2008): Cualitativa-mente. Los secretos de la investigacion cualitativa. ESIC.

Mayer-Schénberger, V. y Cukier, Kenneth (2013): Big Data: La revolucion de los datos masivos. Turner.

McCraken, G. (1986): "Culture and consumption: a theoretical account of the structure and movement of the cultural meaning
of consumer goods". Journal of Consumer Research, 13(1), pp. 71-84.

Medina, A. (2001): La publicidad. Acento Editorial.

Mufioz, B. (2009): “Escuela de Frankfurt” en R. Reyes (dir.), Diccionario critico de Ciencias Sociales. Terminologia
cientifico-social. Editorial Plaza y Valdés.

Mufioz-Dominguez, G.; Diaz-Soloaga, P. (2020). “Co-creacidn, contenido y comunidad: nuevas bases del engagement digital
en marcas de cosmética”. En: Comunicacion y diversidad. Seleccién de comunicaciones del VII Congreso Internacional de la
Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacién (AE-IC). Valencia, Espafia, 28-30 de octubre, pp. 319-330.
Perez Curiel, C. y Luque Ortiz, S. (2018). El marketing de influencia en moda. Estudio del nuevo modelo de consumo en
Instagram de los millennials universitarios. En: adComunica. Revista Cientifica de Estrategias, Tendencias e Innovacion en
Comunicacion, no 15. Castellén: Asociacion para el Desarrollo de la Comunicacion adComunica y Universitat Jaume I,
255-281.

Peters Nufiez, T.S. et al. (2022). Nuevas y viejas tendencias del consumo cultural en Chile: desigualdades, practicas
emergentes y descripciones semanticas. Revista Internacional de Sociologia, 80(3).

Politica y sociedad (2002): Monogréfico dedicado a sociologia del consumo. Numero 39(1).

Ponce, L. K. & Cordelier, B. (2019). Publicaciones racionales o emocionales en comunidades de marca en Facebook-El caso
«Starbucks México». RETOS. Revista de Ciencias de la Administracion y Economia, 9(17), 109-126.

Riesman, D. (1965): Abundancia ¢ para qué?. México, Fondo de Cultura Econémica.

Riesman, D. (1981): La muchedumbre solitaria. Barcelona, Paidés.

Ritzer, G. (1996): La McDonaldizacion de la sociedad. Editorial Ariel.

Ritzer, G. (2001): Teoria socioldgica moderna. Madrid, McGraw-Hill.

Rubio-Romero, J., & Bardn-Dulce, G. (2019). Actitudes de los jévenes hacia las comunidades virtuales y su vinculo con las
marcas. Una aproximacion a través de los estudiantes universitarios de comunicacién y de marketing de la Universidad
Nebrija. adComunica, 41-62.

Sanchez Guzman, J.R. (2004): “Sobre la naturaleza y efectos de la produccion, la distribucion y el consumo de la publicidad
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en la industria cultural” en REIS, 105.

Santamarina, C. (2002): “La publicidad como voluntad de representacion, o cdmo pasar de la opinién puablica al «hombre
medio»” en Politica y Sociedad, Vol 39 Num. 1, pp. 83-96.

Sanz-Marcos, P. (2020). Brand Management y tribu consumidora. Un estudio aplicado a las marcas de surf espafiolas.
Revista de Comunicacion de la SEECI, 17-41.

Savage, M. et al. (2013): “A new model of social class? Findings from the BBC’s Great British Class Survey experiment” en
Sociology, 47(2), 219-250.

Siwarit Pongsakornrungsilp et al. (2011) ,"Co-Creation Through Fear, Faith and Desire", in E - European Advances in
Consumer Research Volume 9, eds. Alan Bradshaw, Chris Hackley, and Pauline Maclaran, Duluth, MN : Association for
Consumer Research, Pages: 333-340

Stephens-Davidowitz, S. (2019): Todo el mundo miente. Lo que Internet y el big data pueden decirnos sobre nosotros
mismos. Capitan Swing.

Underhill, P. (2002): Por qué compramos. La ciencia del shopping. Gestién 2000.

Veblen, T. (1995 / [1899]): Teoria de la clase ociosa. México, Fondo de Cultura Econdmica.

Vizcaino Verd(, A. y Aguaded, I. (2020). Andlisis de sentimiento en Instagram: polaridad y subjetividad de cuentas infantiles.
Zer, 25(48) 213-229.

Warde, A. (2005): "Consumption and Theories of Practice". Journal of Consumer Culture, vol. 5, no. 2, pp. 131-153.
Warde, A. (2015): "The sociology of consumption: its recent development" en Annual Review of Sociology, 0.

Warde, A. (2017): Consumption. A sociological analysis. Palgrave Macmillan.

Zabludovsky Kuper, G. (2013). El concepto de individualizacion en la sociologia clasica y contemporanea. Politica y cultura,
(39), 229-248.

Zukin, S.M., Maguire, J.S. (2004): “Consumers and consumption” en Annual Review of Sociology, n° 30, pp. 173-97.

Otros Recursos

Se indicaran en el aula de docencia virtual.

9. Sistema de evaluacién y calificacion

Descripcion

La evaluacion de la asignatura se regira por el Reglamento de Evaluacion y Calificacién de la Universidad de La Laguna.
Se realizaran dos modalidades de evaluacién: continua y Unica. El alumnado podra obtener una puntuacién que va de 0 a
10 puntos. Y en ambos sistemas de evaluacion se supera la asignatura con un 5 de nota final.

Evaluacioén continua.

Este sistema de evaluacién obliga a un porcentaje de asistencia minimo del 50%. Y se organiza en torno a las siguientes
actividades.

1. Realizacién y presentacion de un trabajo de investigacion de mercados, que supone un 30% del total de la calificacion.
2. Realizacion y presentacion publica de ejercicios y tareas (10%).

3. Participacion activa en las clases dedicadas a la discusion de textos (10%). De forma genérica, se entiende por
participacion activa la presentacion de resultados de ejercicios, y/o la demostracion en clase o a posteriori de que el
estudiantado ha leido o realizado las tareas encomendadas.

4. Un examen escrito en las convocatorias oficiales (50% del total).
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Este sistema de evaluacién implica aprobar las actividades 1y 4, con un 5 cada una.

Todo el estudiantado esta sujeto a la evaluacion continua en la primera convocatoria de la asignatura; si se prefiere la
evaluacion Unica, debera informarse de ello antes de la exposicion publica de los trabajos de investigacion.

El estudiantado que opte por este sistema de evaluacién y no apruebe en la primera convocatoria (enero), pasa a la
evaluacion Unica si no ha aprobado la actividad 1. Si ha aprobado dicha actividad, se mantiene en la evaluacién continua.

Mientras aparecera la calificacién de 4.

Se entendera agotada la convocatoria de enero cuando el estudiantado se haya presentado a los bloques 1, 2 y 3. Si no

fuera asi, aparecera como NP.

Evaluacién Unica

En este caso el estudiantado sera evaluado con un examen que incluird todos los contenidos y competencias desarrollados
durante el cuatrimestre. El 60% de la calificacion versara sobre la parte tedrica y el 40% restante sobre la parte practica de la

asignatura.

El alumnado que se encuentre en la quinta o posteriores convocatorias y desee ser evaluado por un Tribunal, debera
presentar una solicitud a través del procedimiento habilitado en la sede electrénica, dirigida al Decanato de la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacion. Dicha solicitud debera realizarse con una antelacion minima de diez dias habiles al

comienzo del periodo de examenes.

Estrategia Evaluativa

Tipo de prueba Competencias

[CB5], [CB4], [CB3],
[CB2], [CB1], [CG10],
[CG9], [CGT], [CGH],
[CG3], [CG2], [CG1],
[CE13], [CE12], [CES8],
[CE5], [CE3]

Pruebas objetivas

[CBS], [CB4], [CB3],
[CB2], [CB1], [CG10],
[CGY], [CGT], [CGH],
[CGS5], [CG3], [CG2],

[CG1], [CE13], [CE12],

[CES], [CE5], [CE3]

Trabajos y proyectos

Ultima modificacién; 06-07-2023

Aprobacion: 14-07-2023

Criterios Ponderacion

Examen final de caracter individual, en el que se
evaluara la capacidad de sintesis de los
contenidos tedricos, las metodologias, las
experiencias, los resultados de las actividades
practicas desarrolladas y el aprendizaje de
conceptos en el marco de cada asignatura.
Podra consistir en pruebas tipo test o pruebas de
desarrollo, o combinacion entre ambas.

50,00 %

Ejercicios practicos, memorias de practicas y
ensayos, presentados presencialmente o
mediante el aula virtual, que seran desarrollados
individualmente o en pequefios grupos y que
seran evaluados conforme a la precision,
coherencia y pertinencia de los contenidos, asi
como la capacidad de resolucion de los
problemas y preguntas que se plantean.

30,00 %
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[CBS], [CB4], [CB3],

Presentacion trabajos
[CB2], [CB1]

[CBS5], [CB4], [CB3],
[CB2], [CB1], [CG2],
[CG1], [CE6], [CE5]

Asistencia y Participacion

10. Resultados de Aprendizaje

Presentacidn oral ante el aula, con posibilidad de
intervencioén por el alumando presente, de los
ejercicios practicos y ensayos realizados.

Esta presentacion podra ser por un

solo individuo o por el grupo realizador de

los trabajos. Estas presentaciones podran tener
un corte tedrico y préactico, con el objetivo de que
el profesorado y discentes puedan realizar un
seguimiento de la adquisicion de competencias,
asi como de incluir las calificaciones obtenidas
por el estudiante en estos trabajos como parte
de la evaluacion final de la materia.

10,00 %

Se tendra en cuenta la asistencia y participacion
activa en las clases presenciales tedricas y
practicas, asi como en su caso en las
actividades on line a través del aula virtual.

10,00 %

- Lee, sintetiza y comprende criticamente materiales bibliograficos de referencia, asi como materiales que presentan
resultados de investigaciones, memorias y otros de caracter aplicado.

- Conoce y distingue conceptos, marcos tedricos y modelos propios de la materia de estudio.

- Contrasta contenidos tedricos y practicos de la materia de estudio con aspectos de la realidad combinando las visiones

globales y locales.

- Resuelve casos practicos que presentan una situacion profesional real en los que aplicar conceptos e hipotesis contenidas

en las teorias y modelos
de la materia.

- Se expresa por escrito con precision y correccién gramatical y ortogréfica.

- Es capaz de expresarse verbalmente con soltura, fluidez, claridad y de forma comprensible.

- Busca y utiliza documentacién para sus actividades de aprendizaje en otras lenguas, especialmente inglés.

- Realiza presentaciones orales y escritas, claras, bien estructuradas, comprensibles, y adecuadas en su terminologia y

contenidos a diferentes audiencias.

- Domina programas informaticos y medios audiovisuales para el apoyo de presentaciones orales.
- Demuestra tener capacidad para responder a las preguntas de sus compafieros/as y del profesorado apoyandose en los

argumentos elaborados.

- Conoce vy utiliza adecuadamente una diversidad de recursos bibliograficos y documentales, manejandose con soltura en la

biblioteca tradicional y
electronica.

- Conoce y maneja Internet y otros recursos informaticos como fuente para la basqueda de informacién.
- Discrimina el valor y la utilidad de diferentes fuentes y tipos de informacion.
- Utiliza en los trabajos individuales o grupales una variedad de documentacién, evaluando la pertinencia de datos de

diferente indole ¢ cuantitativos y

cualitativos- como evidencia empirica de sus argumentaciones.
- Actualiza permanentemente la busqueda, seleccién y utilizacién en su estudio y en los trabajos que realiza de materiales

bibliograficos y empiricos
novedosos y de origen multidisciplinar.

- Identifica y aplica metodologias de analisis, interpretando los resultados de forma clara y comprensible.

Ultima modificacién; 06-07-2023

Aprobacion: 14-07-2023
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- Elabora correctamente trabajos e informes de investigacién en formato electrénico.

- Conoce vy utiliza programas informaticos especificos para la practica profesional.

- Se comporta de forma respetuosa con los argumentos aportados por los demas.

- Aprecia, valora y toma en consideracion las aportaciones de otras personas en los trabajos en equipo.

- Dispone de capacidades personales para coordinar, motivar y animar el trabajo en equipo: fijar tareas, asignar tareas y
realizar un seguimiento de las mismas.

- Se pone a disposicion y se muestra colaborador con las personas que integran los equipos de trabajo en los que participa.
- Elabora trabajos en grupo, cooperando en la busqueda y seleccion de la informacion, andlisis de la evidencia presentada y
redaccion de las conclusiones, realizando las tareas acordadas en los tiempos previstos.

- Participa en debates grupales sobre las diferentes soluciones alcanzadas en ejercicios practicos, contrastando
documentacion y evidencia empirica,

y expresando de forma clara y asertiva sus argumentos.

- Se interesa por asistir y participar en cuantas reuniones de equipos de diferente tipo sean accesibles durante la realizacion
de sus practicas.

- Conoce, clasifica y contrasta teorias, modelos y metodologias de andlisis propias de diferentes enfoques de una disciplina,
o de varias disciplinas.

- Asume sus responsabilidades en el proceso de aprendizaje, tanto en las materias tedricas como en la realizacion de sus
practicas.

- Se preocupa por estar al dia en el avance de los conocimientos y técnicas propias de la profesion

- Se preocupa por asumir una actitud critica y autocritica en el proceso de aprendizaje.

- Se preocupa e interesa por la dimension y el compromiso ético en el desarrollo de las actividades propias de la profesion.
- Conoce los principales momentos del desarrollo y consolidacion de la Sociologia.

- Analiza y distingue las principales corrientes tedricas constitutivas, aportaciones de autores, autoras y tendencias actuales
de la Sociologia como profesién y disciplina.

- Comprende criticamente la naturaleza del trabajo socioldgico como profesion y como disciplina, y sus relaciones con las
diversas ciencias sociales.

- Reconoce los puntos de contacto y las diferencias con otras profesiones que intervienen en el campo social.

- Es capaz en el desarrollo de sus actividades de aprendizaje de tener iniciativa propia y de aportar un enfoque personal.

- Reconoce y busca alternativas a las dificultades de aprendizaje teérico y practico, contrastandolas con el profesorado,
tutores/as y los compafieros y comparieras.

- Elabora trabajos adoptando enfoques originales, tanto en la seleccion de temas, preguntas que formula, enfoques teéricos
que referencia y metodologias de analisis que emplea.

- Resuelve casos préacticos aportando soluciones nuevas y diferentes ante problemas y situaciones habituales en la practica
profesional.

- Se preocupa por desarrollar correcta y responsablemente su trabajo.

- Contrasta contenidos tedricos y practicos de la materia de estudio con aspectos de la realidad combinando las visiones
globales y locales.

- Capacidad de identificar las interacciones entre las dimensiones macro y micro en los analisis de la realidad social.

- Desarrolla analisis de los fendmenos sociales identificando la intervencion de factores diversos, sus nexos causales y su
caracter historico, dinamico e interactivo.

- Desarrolla en sus trabajos analisis de las interrelaciones entre distintas dimensiones y su interaccion en el devenir de los
fenémenos sociales (econdmica, politica, psicolégica, cultural).

- Identifica en el andlisis de situaciones concretas la intervencion y orientaciones de los actores clave en cada situacion.

- Utiliza e introduce en sus trabajos enfoques teéricos, datos, ejemplos, casos de estudio que reflejan su conocimiento de la
diversidad de contextos

culturales.

- Desarrolla analisis de los fendmenos sociales identificando la diversidad cultural de los contextos locales y de las diversas
areas regionales del mundo.
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- Incorpora en sus trabajos definiciones de las dimensiones particulares de las diversas culturas e identidades.

- Desarrolla en sus trabajos andlisis de las interrelaciones entre distintos aspectos culturales y de su interacciéon con otras
dimensiones de los fendmenos sociales (econdémica, politica, psicologica).

- Vincula sus trabajos a la identificacion de las problematicas asociadas a la diversidad cultural procurando hacer
aportaciones a la resolucion de conflictos asociados a ésta.

- Resuelve casos préacticos que presentan una situacion profesional real en los que aplicar conceptos e hipotesis contenidas
en las teorias y modelos

de la materia.

- Discrimina el valor y la utilidad de diferentes fuentes y tipos de informacion

- Utiliza en los trabajos individuales o grupales una variedad de documentacién, evaluando la pertinencia de datos de
diferente indole ¢ cuantitativos y

cualitativos- como evidencia empirica de sus argumentaciones.

Desarrolla analisis de los fenédmenos sociales identificando la intervencion de factores diversos, sus nexos causales y su
cardcter historico, dindmico e interactivo.

- Se expresa por escrito con precision y correccion gramatical y ortografica.

- Es capaz de expresarse verbalmente con soltura, fluidez, claridad y de forma comprensible.

- Realiza presentaciones orales y escritas, claras, bien estructuradas, comprensibles, y adecuadas en su terminologia y
contenidos a diferentes audiencias.

- Domina programas informaticos y medios audiovisuales para el apoyo de presentaciones orales.

- Demuestra tener capacidad para responder a las preguntas de sus compafieros/as y del profesorado apoyandose en los
argumentos elaborados.

- Conoce vy utiliza adecuadamente una diversidad de recursos bibliograficos y documentales, manejandose con soltura en la
biblioteca tradicional y

electronica.

- Conoce y maneja Internet y otros recursos informaticos como fuente para la blisqueda de informacion.

- Discrimina el valor y la utilidad de diferentes fuentes y tipos de informacion.

- Utiliza en los trabajos individuales o grupales una variedad de documentacion, evaluando la pertinencia de datos de
diferente indole ¢ cuantitativos y

cualitativos- como evidencia empirica de sus argumentaciones.

- Actualiza permanentemente la busqueda, seleccién y utilizacién en su estudio y en los trabajos que realiza de materiales
bibliograficos y empiricos

novedosos y de origen multidisciplinar.

- Identifica y aplica metodologias de andlisis, interpretando los resultados de forma clara y comprensible.

- Desarrolla en sus trabajos andlisis de las interrelaciones entre distintos aspectos sociales y culturales, y de su interaccién
con otras dimensiones de

los fenémenos sociales (econdmica, politica, psicoldgica,,).

Contrasta contenidos tedricos y practicos de la materia de estudio con aspectos de la realidad combinando las visiones
globales y locales.

- Capacidad de identificar las interacciones entre las dimensiones macro y micro en los andlisis de la realidad social.

- Desarrolla analisis de los fenémenos sociales identificando la intervencion de factores diversos, sus nexos causales y su
caréacter historico, dindmico e interactivo.

- Analiza y distingue las principales corrientes teéricas constitutivas, aportaciones de autores, autoras y tendencias actuales
de la Sociologia como profesién y disciplina.

- Desarrolla en sus trabajos analisis de las interrelaciones entre distintas dimensiones y su interaccion en el devenir de los
fendmenos sociales (econdmica, politica, psicolédgica, culturaly,).

- Identifica en el andlisis de situaciones concretas la intervencién y orientaciones de los actores clave en cada situacion.

- Desarrolla analisis de los fenémenos sociales identificando la diversidad de los contextos locales y de las diversas areas
regionales del mundo.
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- Desarrolla en sus trabajos andlisis de las interrelaciones entre distintos aspectos culturales y de su interaccién con otras
dimensiones de los fendmenos sociales (econémica, politica, psicolégica).

11. Cronograma / calendario de la asignatura

Descripcion
Primer cuatrimestre. Cronograma orientativo.

Primer cuatrimestre

Horas de |Horas de
Semana Temas Actividades de ensefianza aprendizaje trabajo trabajo Total
presencial |autbnomo

Presentar asignatura = Introduccion a la asignatura, al aula de docencia
Semana 1: ) . 4.00 6.00 10.00
ytemal virtual, al tema 1y a la organizacion del curso

Desarrollo de los temas y comienzo de
Semana 2: Tema 1 . ) . 4.00 6.00 10.00
preparacion del proyecto de investigacion

Desarrollo de los temas y discusion de textos.

Semana 3: Tema 1l Entrega de la primera parte del proyecto de 4.00 6.00 10.00
investigacion
Desarrollo de los temas y del proyecto de

Semana 4: Tema 2 . . . 4.00 6.00 10.00
investigacion

Semana 5: Tema 2 Desarrollo de los temas y discusion de textos 4.00 6.00 10.00

Desarrollo de los temas y del proyecto de
Semana 6: Tema 2 . . 4.00 6.00 10.00
investigacion.

Desarrollo de los temas y discusion de textos.

Semana 7: Tema 3 Entrega de la segunda parte del proyecto de 4.00 6.00 10.00
investigacion
Desarrollo de los temas y del proyecto de

Semana 8: Tema 3 . . . 4.00 6.00 10.00
investigacion

Semana 9: Tema 3 Desarrollo de los temas y discusion de textos. 4.00 6.00 10.00

Desarrollo de los temas y del proyecto de
Semana 10: Tema 3 . . 4.00 6.00 10.00
investigacion

Semana 11: Tema 4 Desarrollo de los temas y discusion de textos 4.00 6.00 10.00

Desarrollo de los temas y del proyecto de
Semana 12: Tema 4 . L. 4.00 6.00 10.00
investigacion
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Semana 13: Tema 4 Desarrollo de los temas y discusion de textos 4.00 6.00 10.00

Desarrollo de los temas y del proyecto de
Semana 14: Tema 5 4.00 6.00 10.00

investigacion
Semana 15: Tema 5y repaso final  Exposiciones de los trabajos de investigacion 4.00 6.00 10.00
Preparacion y

Semana 16 a

18 realizacion de Preparacion y realizacion de exdmenes 0.00 0.00 0.00

examenes

Total = 60.00 90.00 150.00
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