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¢DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS?

Ir alinforme [/

Ultimo afio natural
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¢CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?
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Ver adquisicion de usuarios 2> Ver adquisicién de trafico =2
¢CUAL ES LA TENDENCIA DE USUARIOS ACTIVOS? ¢COMO RETIENE A LOS USUARIOS?
Usuarios activos~ por Pais @ -~ Actividad de los usuarios a lo largo del tiempo @ -~ Actividad de los usuarios por cohorte @ -~
Basados solo en los datos del dispositivo
PAIS USUARIOS ACTI... i i
-------------------------- 1,5 mil © 30 DIAS Semana 0 Semana1 Semana?2 Semana3 Semana4 Semana5
Spain 3,7 mil 992 .
e Todos los usuarios  100,0 % 3,8% 0,9 % 1,6 % 1,6 % 3,6 %
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Ver paises = 6 semanas, hasta el ene 18 Ver retencion -
¢QUE PAGINAS Y PANTALLAS OBTIENEN MAS VISUALIZACIONES? ¢CUALES SON SUS EVENTOS PRINCIPALES? ¢CUALES SON SUS EVENTOS CLAVE CON MEJOR RENDIMIENTO? ¢:DE DONDE PROCEDE SU VALOR MEDIO DE 120 DiAS?
Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalla ©® - Numero de eventos por @ - Eventos clave por Nombre del evento Y @ ~ Valor medio de 120 dias por @ -
Nombre del evento Primer grupo de canales principal del usua... ¥
TITULO DE PAGINA Y CLASE DE PANTAL... VISTAS NOMBRE DEL EVEN.. NUMERO DE EV... NOMBRE DEL EVENTO EVENTOS CLAVE
Revista de Filologia de la Uni idadde LalL... 6,3 mil _vi 40 mil . .
evista de Filologia de la Universidad de La mi page_view mi No hay datos disponibles.
Entrar | Revista de Filologia de la Universidad... 2,9 mil user_engagement 25 mil
Archivos | Revista de Filologia de la Universid... 1,4 mil scroll 11 mil
NUm. 48 (2024) | Revista de Filologia de la Un... 1,3 mil session_start 11 mil No hay datos disponibles
Envios | Revista de Filologia de la Universidad... 1,1 mil first_visit 6 mil
Num. 47 (2023) | Revista de Filologia de la Un... 921 click 823
Num. 46 (2023) | Revista de Filologia de la Un... 591 file_download 92 0,00 € 0,20 € 0,40 € 0,60 € 0,80 € 1,00 €

Ver paginas y pantallas = Ver eventos >

Ver cohortes de adquisicion de usuarios =2

¢CUALES SON SUS PRODUCTOS MAS VENDIDOS? DATOS SOBRE LA ACTIVIDAD EN SUS PLATAFORMAS

Articulos comprados por

Eventos clavev por Plataforma

@ -

No hay datos disponibles.

No hay datos disponibles

Ver compras de comercio electré... = Ver detalles de la tecnologia 2>

©2025 Google | Pagina principal de Analytics | Términos del Servicio | Politica de Privacidad | [£ Enviar comentarios


https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=0&hl=es&utm_source=pdfReportLink#/p321387458/reports/reportinghub?params=_u..nav%3Dmaui%26_u.dateOption%3DlastYear%26_u.comparisonOption%3Ddisabled&r=
https://www.google.com/analytics/?hl=es
https://www.google.com/analytics/tos.html?hl=es
https://www.google.com/policies/privacy/?hl=es

