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Usuarios activos @

< 4,6 mil

( Todos los usuarios) . Afadir comparacion -+

Usuarios nuevos @
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Tiempo de interaccion medio por usuario
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Ver paises =

¢QUE PAGINAS Y PANTALLAS OBTIENEN MAS VISUALIZACIONES?

Revista de Filologia de la Universidad de La L...

Sobre la revista | Revista de Filologia de la Un...
Entrar | Revista de Filologia de la Universidad...

Archivos | Revista de Filologia de la Universid...

Envios | Revista de Filologia de la Universidad...

Num. 46 (2023) | Revista de Filologia de la Un...

Num. 45 (2022) | Revista de Filologia de la Un...

¢CUALES SON SUS PRODUCTOS MAS VENDIDOS?

No hay datos disponibles.

Ver compras de comercio electré... =

Ver paginas y pantallas =

DATOS SOBRE LA ACTIVIDAD EN SUS PLATAFORMAS

No hay datos disponibles

Ver detalles de la tecnologia 2>

>

¢CUALES SON SUS EVENTOS PRINCIPALES?

¢DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS?

Ir alinforme [/

Personalizado 1 ene-31dic 2023

¢CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?

&) Usuarios nuevos por @ -~ Sesiones~ por @ -~
Primer grupo de canales principal del usuario (Grupo de canales pr... ¥ Grupo de canales principaldel...«~
GRUPO DE CANALES PRIN.. SESIONES
Organic Search 4,4 mil
300 Organic Search
Referral 2 mil
Referral Organic Social 164
200 N
Unassigned 29
Organic Social ,
100
0 500 1 mil 1,5 mil 2 mil
0
Ver adquisicion de usuarios 2> Ver adquisicién de trafico =
¢CUAL ES LA TENDENCIA DE USUARIOS ACTIVOS? ¢COMO RETIENE A LOS USUARIOS?
Actividad de los usuarios a lo largo del tiempo @ -~ Actividad de los usuarios por cohorte @ -
Basados solo en los datos del dispositivo
1 mil © 30 DIAS Semana 0 Semana 1 Semana2 Semana3 Semana4 Semana 5
/\4 800 Todos los usuarios  100,0 % 5,0 % 2,2 % 1,5% 0,8 % 1,0%
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e
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Ver eventos —>

¢CUALES SON SUS EVENTOS CLAVE CON MEJOR RENDIMIENTO?

6 semanas, hasta el mar 29 Ver retencion =

¢DE DONDE PROCEDE SU VALOR MEDIO DE 120 DiAS?

@ - Numero de eventos por @ - Eventos clave por Nombre del evento Y © ~ Valor medio de 120 dias por @ -
Nombre del evento Primer grupo de canales principal del usua... ¥
VISTAS NOMBRE DEL EVEN.. NUMERO DE EV.. NOMBRE DEL EVENTO EVENTOS CLAVE
6,9 mil _vi 34 mil . .
m page_view m No hay datos disponibles.

4,4 mil user_engagement 28 mil

3,6 mil session_start 17 mil

1,8 mil scroll 7,5mil No hay datos disponibles

1,5 mil first_visit 4,5 mil

1,2 mil click 304

951 file_download 93 0,00 € 0,20 € 0,40 € 0,60 € 0,80 € 1,00 €

Ver cohortes de adquisicion de usuarios =2
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